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1. ENTRE AGULHAS E IDEIAS:

1.1 de onde veio a faisca:

Desde os primordios da nossa civilizacao, a humanidade demonstra fascinio pela arte de adornar
a pele, como nas tatuagens. Descobertas arqueoldgicas indicam que a tradi¢do de marcar ou
pintar o corpo ¢ milenar, presente em diversas culturas ao longo da histéria. Mumias com
tatuagens datadas de 3370 a.C. e objetos com desenhos de 10.000 a.C. apontam para as origens

ancestrais dessa forma de expressdo (LIMA, 2020 ).

O termo “tattoo” tem raizes na Polinésia, vindo de “ta tau”, que representa o som produzido
pelas ferramentas tribais utilizadas para tatuar. Em 1769, o explorador inglés James Cook
documentou a palavra “tattow” ao testemunhar os hébitos dos povos polinésios, o que ajudou a
disseminar a pratica na Europa. A palavra se transformou em “tattoo” e ganhou popularidade

no século XVIII (ROBLEY, 2012).

A difusdo da tatuagem, no entanto, assumiu significados distintos ao redor do mundo. No Japao,
até aproximadamente 250 d.C., fazer tatuagens era algo comum e aceito pela sociedade. No
Periodo Edo (1603 a 1868 d.C.) houve a proibi¢cdo de tatuagem. De acordo com Lise (2013),
no Japao, uma organizagdo notoria emergiu: a yakuza. Originalmente, seus integrantes exibiam
tatuagens como simbolos de posi¢cdo social, poder, perseveranga e tolerancia ao sofrimento.
Com o tempo, o grupo se expandiu e se envolveu cada vez mais em atos ilicitos. Assim, surgiu
uma conota¢do negativa em torno das tatuagens, que comegaram a ser utilizadas para identificar
criminosos, perdendo seu valor cultural. Individuos que praticavam crimes como fraude, furto

ou extorsdao eram punidos com tatuagens permanentes, estigmatizando-os para sempre..

Esse estigma perdurou por muito tempo, mas comegou a se transformar ao longo das décadas.
Desde 1967, a tatuagem foi adotada por grupos como motoqueiros, fas de rock e hippies como
forma de rebeldia e contestagdo social (LE BRETON, 2007). Na década de 1980, com a criagao
de estudios especializados, o aprimoramento dos equipamentos € uma nova percepcao sobre o
corpo, as tatuagens comegaram a ser vistas de forma mais positiva (LE BRETON, 2007). Ja no
século 21, tornaram-se amplamente aceitas e reconhecidas como uma forma legitima de arte e

expressdo pessoal. Segundo Cacinelli (2024), antes associadas a marginalidade, hoje refletem



identidade, valores e senso estético. A qualificacdo dos tatuadores e a divulgacdo de seus

trabalhos também contribuiram para elevar o valor cultural e artistico da pratica.

Diante dessa valorizagdo crescente, surgem espagos € momentos propicios para a celebragdo
dessa arte. Os eventos sdo comemoragdes que marcam épocas importantes na jornada de uma
pessoa, seja no ambito individual, familiar, escolar, no trabalho, em sociedade ou na fé. Além
de gerarem sensagdes € emogdes Unicas, esses momentos abrem portas para o aprendizado, o
acesso a informacao e a criacao de lacos, ajudando no progresso do jeito de ser, das crengas e

das posturas das pessoas. Zanella (2012, p. 1) define que:

“Evento ¢ uma concentragdo ou reunido formal e solene de pessoas e/ou entidades
realizada em data e local especial, com objetivo de celebrar acontecimentos
importantes e significativos e estabelecer contatos comerciais, culturais, esportivos,

sociais, familiares, religiosos, cientificos, etc.”

Para garantir que um evento seja bem-sucedido e atinja as metas estabelecidas, algumas agdes
sdo indispensaveis. E preciso idealizar a organizagio, o planejamento e a realizagdo de maneira
estratégica, levando em conta elementos como o publico desejado, o espaco, o dia, os recursos,
o time e o dinheiro disponivel. A troca de informagdes eficaz, antes e durante o evento, tem um

impacto grande para atrair as pessoas e fortalecer a ideia.

Foi pensando nisso que nasceu o Back To Flash: um evento criado para enaltecer a tatuagem
como manifestacdo artistica legitima, reconhecendo o valor da idealizagdo e da técnica
envolvidas. A proposta foi dar nova visibilidade a artes que ndo receberam atencao

anteriormente, revelando sua beleza, sua técnica e a mensagem que carregam.

1.2 pesquisas que tatuaram o caminho:

O trabalho comecou com uma pesquisa ampla em busca de informagdes que ajudassem a

embasar a criacao do projeto cultural focado na arte da tatuagem.

A primeira fase foi uma pesquisa bibliografica, explorando obras sobre organizagdo de eventos,
comportamento do publico e a tatuagem como manifestacdo estética, cultural e comercial.
Recorremos a autores como Lima (2020), Robley (2012), para entendermos mais sobre
tatuagem e Zanella (2012, p. 1) para nosso estudo de eventos. Além disso, foi incorporado o

conceito de marketing sensorial como referéncia para constru¢do de experiéncias significativas



no espago do evento. Segundo Lindstrom (2012), o marketing sensorial busca ativar os cinco
sentidos com o objetivo de criar conexdes emocionais mais profundas entre marca e publico,
sendo uma abordagem relevante para estimular a memoria afetiva e o engajamento dos
participantes. Essa perspectiva orientou escolhas estéticas e ambientais na concepcao do Back

to Flash.

Pela escassez bibliografica sobre eventos de tatuagem, optamos também pela pesquisa
exploratoria. Como aponta Gil (2008), esse tipo de pesquisa busca ampliar e reformular ideias,
tornar os problemas mais claros ou gerar hip6teses futuras. Essa metodologia foi essencial, pois
muitas decisdes sobre o formato, a dindmica e a comunicagdo do evento foram tomadas com
base em observagdes, testes e conversas com profissionais. Em dialogo com tatuadores locais,
presencialmente e online, surgiram relatos sobre experiéncias anteriores, preferéncias do
publico, sugestdes de layout, organizagao dos atendimentos e a¢des promocionais. Essas trocas
revelaram pontos fundamentais como a importancia de oferecer boa estrutura aos profissionais,

os estilos de flash mais populares e estratégias para atrair o publico.

Em paralelo, foi realizada uma analise do espaco onde o evento seria realizado. A escolha do
local, Blackout Tattoo Club, e a definicdo da estrutura fisica aconteceram apos inspegdes
técnicas. Avaliamos o fluxo de pessoas, iluminagao, ventilagao e disposi¢cao dos moéveis, com
foco em conforto, praticidade e seguranca para tatuadores, visitantes e colaboradores. A
conversa com o responsavel do estudio foi essencial para ajustar o local as necessidades do

evento, otimizando a organizagao e a experiéncia dos participantes.

Também foi necessario observar o comportamento do publico nas redes sociais, especialmente
em relacdo a divulgagdo e ao engajamento. A pagina do Instagram (@backtoflashink) foi criada
como ponto central de comunicagdo e conexdo com o publico. Por meio dela, foi possivel
entender melhor os interesses dos seguidores, os estilos de tatuagem mais chamativos e os
elementos que gostariam de ver no evento. A identidade visual foi desenvolvida por um designer
grafico, enquanto o designer artistico cuidou da harmonia estética das publicagdes. As reagdes
do publico — enquetes, curtidas, comentarios e compartilhamentos — orientaram a linguagem,
o visual e algumas decisdes estratégicas. Apos a fase inicial, a pagina se consolidou como perfil

oficial do evento.

As interagdes com os tatuadores nas etapas preparatorias e durante o evento permitiram

compreender suas expectativas sobre atendimento, precificacdo, organizagdo dos materiais e
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agendamento. Ja as conversas com visitantes forneceram percepcdes sobre o ambiente, as

atracdes e os elementos visuais.

Esse processo de escuta ativa foi fundamental para alinhar o evento as demandas reais dos
participantes. Como destaca Matias (2015), a investigacdo ¢ essencial ao planejar eventos
culturais, pois permite decisdes mais assertivas, sustentadas por dados e pela compreensdo do
publico. Assim, a integracao entre teoria, reconhecimento de campo e pratica resultou em uma

proposta original e coerente com o universo da tatuagem independente.

Além disso, consideramos relevante acompanhar a recep¢ao do publico por meio de métricas
das redes sociais, como o crescimento dos seguidores, o numero de curtidas nas postagens e a
participagdo nas enquetes realizadas nos stories. Esses dados refor¢caram o potencial do evento
como produto cultural de engajamento espontineo e mostraram o impacto da comunicacao
visual e da linguagem escolhida. Esse monitoramento possibilitou ajustes pontuais no conteudo,

garantindo que a narrativa do projeto permanecesse alinhada as expectativas do publico.

Também foi importante observar as trocas informais com os visitantes durante o dia do evento.
Muitos deles relataram espontaneamente sensagdes positivas sobre o clima acolhedor, a
decoragdo, a proposta de reutilizar flashs e a possibilidade de conhecer tatuadores de fora da
cidade. Esses depoimentos contribuiram para reforcar a ideia de que o Back to Flash ndo se
tratava apenas de um evento comercial, mas de uma experiéncia afetiva e simbolica

compartilhada entre artistas e publico.

1.3 o evento na pele:

O projeto desenvolvido resultou na realizacao do evento Back To Flash, concebido como uma
experiéncia cultural urbana voltada a valorizacdo da tatuagem enquanto expressao estética,
simbolica e identitaria entre jovens publicos. Realizado em 17 de maio de 2025, no estadio
Blackout Tattoo Club (Vila Velha — ES), o evento teve duracdao de dez horas, das 10h as 20h,
reunindo artistas, parceiros locais e visitantes em torno de uma proposta visual, interativa e

sensorial.

Partindo da ideia de que eventos culturais sdo espagos de trocas simbdlicas e producdo de
sentidos, Back To Flash buscou criar um ambiente integrador, dialogando com o pensamento
de Le Breton (2002) sobre a tatuagem como linguagem do corpo e expressao da identidade.

Estiveram presentes nove tatuadores — seis residentes do estudio e trés convidados — e foram
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exibidas 27 folhas A3 com mais de 200 desenhos autorais (ANEXO A). As folhas estavam
fixadas nas paredes, com esferas coloridas identificando os precos em uma tabela visual

(ANEXO B), facilitando a escolha e o fluxo de atendimento

Cerca de 60 pessoas passaram pelo evento ao longo do dia, entre visitantes, tatuadores e equipe.
O publico comecgou a chegar por volta das 11h, e o ambiente foi marcado por conversas, trocas
e descontragdo. A experiéncia social refor¢a o que Lise e Gauer (2013) apontam sobre o papel

dos eventos como dispositivos de sociabilidade e construgao coletiva de significados.

A ambientacdo foi pensada para promover conforto e identidade visual. O espaco contou com
musica ambiente, mesa de sinuca e uma disposi¢do fluida, que favoreceu o acolhimento ¢ a
visibilidade dos flashes. Cada pessoa tatuada recebia adesivos com artes dos tatuadores como
lembranga afetiva — pratica que remete ao conceito de prolongamento simbolico da vivéncia

por meio de estimulos sensoriais (Lima, 2020).

A alimentagdo gratuita foi oferecida pelo parceiro Agai Premium, que distribuiu potes de acai
aos participantes. A loja Bebacatu, também parceira, ofereceu bebidas artesanais para venda e
degustacdo. A oferta de alimentos em eventos culturais, segundo Barbosa (2006), atua como
elemento de hospitalidade que contribui para o estabelecimento de vinculos simbdlicos entre
os participantes ¢ o ambiente, reforcando sentimentos de acolhimento e pertencimento. Ao
final, mais de 70% dos participantes preencheram o questionario avaliativo (SECAO 4.3).
Como incentivo, um sorteio exclusivo foi promovido pela loja parceira Bolt para aqueles que

responderam ao formulario.

A identidade visual — composta por logotipo, paleta de cores e tipografia— foi concebida pela
autora do projeto com base nos valores e na proposta conceitual do evento. O desenvolvimento
visual buscou representar, de forma sensivel e estratégica, a revalorizagdao da arte dos flashs
tradicionais, comunicando autenticidade, originalidade e coeréncia estética. Embora tenha
contado com o apoio técnico de um designer grafico para a finalizacdo de pecas e de um
designer artistico nas sugestdes visuais do Instagram, todas as decisdes criativas e
direcionamentos partiram da autora, que atuou como responsavel pelo conceito, briefing e

direcdo de arte de todo o material.

Conforme argumenta Santaella (2012), a identidade visual ¢ um sistema de signos que traduz

valores e significados da marca ou evento, sendo fundamental para a criacao de uma experiéncia
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sensivel e coerente com a proposta comunicacional. A gestdo do perfil @backtoflashink
também esteve sob responsabilidade da autora, que realizou o planejamento da linha editorial,
a curadoria estética e a producao dos contetidos visuais e interativos. A pagina funcionou como
principal canal de comunicagdo, apresentando os tatuadores, artes, enquetes € postagens
estratégicas. Além disso, a autora também foi responsavel por toda a produgdo pratica do

evento, incluindo o gerenciamento da organizacao e a criagdo dos materiais graficos.

Back To Flash foi um evento independente, envolvendo planejamento de comunicagdo,
curadoria artistica e mobilizacdo comunitaria. Toda a documentacdo — registros fotograficos,
cronograma, orcamento, identidade visual, lista de tatuadores e resultados da avaliacdo — esté

disposto nesse relatorio.

2. RISCANDO O PLANEJAMENTO:

2.1 o traco antes da agulha:

Marco: Pesquisa e planejamento inicial

e Realizacdo de pesquisas bibliograficas sobre eventos e a cultura da tatuagem, com base
em fontes académicas e de mercado.

e Investigacdo de eventos similares realizados nacional e internacionalmente.

e Elaboracdo do posicionamento comunicacional do evento: mensagem, tom de voz,
diferenciais e conexao com o publico-alvo.

e Estruturacdo do planejamento estratégico de comunicagao, incluindo objetivos, canais
de divulgacdo, etapas de contetido e metas de engajamento.

e Reunido técnica com os gestores do espaco fisico do evento.

e Definicdo da data e estimativa de publico.

e Mapeamento e escolha de patrocinadores potenciais com base na afinidade de marca.

Prazo: 31/03/2025
Marc¢o/Abril: Estruturacio visual e captacio

e Elaboracdo e aprovacdo da identidade visual do evento.

e Abertura e configuracao profissional do perfil no Instagram.
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¢ Inicio da comunicacdo digital com conteudo introdutorio.
e (Contato e formalizacao da participagdo dos tatuadores.

e (aptacdo ativa de patrocinadores e parceiros.

Prazo: 30/04/2025

Abril/Maio: Divulgacao, producio e alinhamentos

e C(riagao do material grafico (flyer oficial, stories, destaques).

e Apresentacao dos tatuadores e apoiadores por meio de postagens.

e Reunides estratégicas com a equipe organizadora e com os tatuadores.
e Impressao de materiais fisicos: folhas de flash, adesivos, cartazes.

e Producdo de conteudo audiovisual para reels e stories..

e C(riagao de formulario de avaliacdo de satisfacdo (Google Forms).

e Reunides com a equipe e tatuadores.

Prazo: 16/05/2025
16/17 de maio: Execucao do evento.

e Preparagdo do espago fisico.

e Verificacdo dos materiais individuais dos tatuadores.

e Organizagao visual das folhas de flash e precificagdo..

e Ambientagdo dos convidados e entrega de brindes.

e Recebimento da mercadoria dos patrocinadores.

e Realizacdo de cobertura fotografica e audiovisual do evento.

e Aplicagdo do formulério de satisfacdo ao final da experiéncia.

Maio/Junho: Pos-producio, avaliacao e encerramento

Apods a realizacdo do evento, iniciou-se a etapa de poOs-producdo, fundamental para o
fechamento profissional do projeto e para a consolidagdo dos aprendizados. A autora coletou
feedbacks do publico por meio de um formulério de avaliagao digital (Google Forms), além de
receber comentarios informais e elogios presenciais ¢ pelas redes sociais, reconhecendo a
organizagdo e o conceito do evento. Também foram considerados os retornos espontaneos de

tatuadores e parceiros, que destacaram a estrutura, a proposta e a fluidez da experiéncia.



14

Paralelamente, foram organizados os registros do evento — incluindo fotografias realizadas
com camera digital, videos e imagens produzidas por convidados e pela propria autora —
compondo a base documental do projeto. Parte desse contetido foi publicada no Instagram
oficial do evento (@backtoflashink), incluindo uma postagem de agradecimento aos

participantes e apoiadores, representando o encerramento publico da acdo.

No aspecto financeiro, foi realizado o fechamento dos custos viabilizados pela autora, com
controle das despesas com papelaria, impressdao de folhas de flashs e adesivos, totalizando
R$292,50. Os apoios institucionais e as doagdes em servigos ¢ produtos — essenciais para a
viabilidade do evento — ndo foram contabilizados por ndo envolverem repasse financeiro

direto.

Por fim, todo o material desenvolvido — incluindo registros visuais, cronogramas, orgamentos,
formularios, identidade visual e relatérios — foi devidamente armazenado como parte do dossié
do evento. Essa organizagdo visa ndo apenas documentar o processo, mas também facilitar

futuras edigdes, otimizando tempo, recursos e estratégias com base na experiéncia adquirida.

2.2 briefing: o decalque

Nome do evento: Back To Flash
Data do evento: 17/05/2025
Horario do evento: 10h as 20h

Local: Blackout Tattoo Club — Rua Humberto Pereira, n® 153, Praia de Itaparica, Vila Velha
-ES

Formato: Presencial
Organizador: Manuela De Carvalho Prata

Cliente: Publico interessado em tatuagem, arte e cultura alternativa na regido de Vila Velha -

ES

Objetivo:

O objetivo principal da autora €, através do evento Back To Flash, fortalecer o senso de

identidade e pertencimento da comunidade alternativa da Grande Vitoria, por meio da
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valorizagdo da tatuagem como forma legitima de expressao cultural e artistica. A programagao
contou com acdes simbolicas e de interacdo, como tatuagens flash com artistas locais e
convidados, distribui¢do de brindes, além de experiéncias sensoriais com musica ambiente,

acai gratuito, sinuca e Bebacatu.

O evento teve também o objetivo de enaltecer e evidenciar a importancia da cena independente
e do publico jovem na construgdo e preservagao de espagos culturais urbanos. Ao reunir artistas
e publico em um ambiente colaborativo e acessivel, o Back To Flash buscou reforgar o
protagonismo criativo da comunidade tatuadora e estimular uma maior valorizagdo das
manifestagdes culturais contemporaneas que ocupam os centros urbanos.

As atragdes foram pensadas para promover uma conexao emocional entre os participantes € 0s
artistas, destacando a poténcia transformadora da arte na pele como linguagem simbdlica, capaz
de contar historias individuais e coletivas, e de inspirar pertencimento, orgulho e resisténcia

cultural.

Publico-alvo:

Publico jovem e adulto, com interesse em tatuagem, arte e cultura underground. O evento foi

pensado para atrair tanto frequentadores do estidio quanto novos publicos da regido.

e Evento de porte pequeno com publico estimado de 60 a 100 pessoas.
e Publico direcionado: comunidade local, jovens da cena alternativa, artistas e entusiastas

de tatuagem e cultura visual.

Atracoes:

o Procedimentos de tatuagem realizados por nove tatuadores participantes;

o Distribuicdo gratuita de acai ao longo de todo o evento (parceria com a Acai Premium)

e Degustacao de bebidas artesanais da marca Bebacatu;

e Disponibilizacdo de mesa de sinuca de uso livre para o publico;

o Sorteio de camiseta realizado em parceria com a marca Bolt;

e Espaco de integracdo e fortalecimento comunitario: o evento proporcionou um
ambiente de acolhimento e troca entre tatuadores, apreciadores da arte e visitantes,

promovendo a circulagdo de ideias, experiéncias e afetos em torno da tatuagem
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enquanto expressdo artistica e cultural. Essa dimensdo relacional e simbolica

constituiu-se como um dos principais atrativos da iniciativa.

Tom de comunicacio:

A comunicac¢do do Back To Flash foi pensada com base em uma linguagem informal,
acessivel e auténtica, mas sem abrir mao da sensibilidade estética e de certa elegancia
na forma de se conectar com o publico. O tom adotado buscou refletir o espirito do
evento: inclusivo, artistico, urbano e colaborativo. Utilizou tracos de humor e
espontaneidade como recursos estratégicos para criar proximidade, refor¢ando o senso
de comunidade e o pertencimento entre os envolvidos. Ao mesmo tempo, esse tom
dialoga com a natureza multidisciplinar da tatuagem, que integra diferentes formas de
arte e expressao: do desenho a poesia, da fotografia ao cinema, da arte abstrata aos
simbolos tribais. Essa diversidade simbdlica foi traduzida em uma comunicacao visual
e verbal que acolhe diferentes repertorios e subjetividades, reforcando a ideia de que
tatuar €, também, contar histérias e materializar afetos. A comunicagao do evento
considerou predominantemente o publico jovem, alternativo e ligado ao universo da
tatuagem e das artes visuais, mas sem restringi-lo. Desde sua concep¢do, o evento se
apresentou como um espago aberto a diversidade etaria, de estilos e de referéncias. Essa
diversidade se refletiu no publico presente, que incluiu pessoas de diferentes faixas
etarias, familias, criancas e adultos. A escolha por uma linguagem acessivel, com tom
direto e visual expressivo, permitiu que o evento fosse compreendido e apreciado por

todos, mantendo-se proximo, afetivo e genuino em cada contato.

Objetivos de comunicagio:

Estabelecer uma conexao direta e afetiva com o publico, usando uma linguagem que
reflita a identidade da cena alternativa e da cultura da tatuagem,;

Engajar o publico como parte ativa do evento, reforcando o sentimento de
pertencimento e valorizando a construgado coletiva;

Dar visibilidade aos artistas participantes e aos apoiadores locais, ampliando o alcance

da proposta cultural de forma orgénica e acessivel.

Infraestrutura e logistica:
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e Local do evento: Blackout Tattoo Club — estidio de tatuagem consolidado na regido,
com dois andares: o térreo funciona como recep¢do e area de convivéncia para o
publico, enquanto o segundo andar abriga o estudio em si, com diversas macas
disponiveis para os tatuadores. O local foi escolhido por sua estrutura ja preparada para
esse tipo de evento, além da identidade visual e cultural alinhada a proposta do Back
To Flash.

e Necessidades técnicas: Por se tratar de um estudio em pleno funcionamento, o espago
ja conta com toda a infraestrutura necessaria para a realizacdo de tatuagens, como
pontos de energia, iluminagao adequada, ventilacdo e mobilidrio apropriado, ndo sendo
necessaria a adaptacdo técnica para o evento.

e Acessibilidade: O local possui acesso térreo para a recepgao, facilitando a entrada do
publico. No entanto, o estidio onde ocorrem as tatuagens fica no segundo andar,
acessivel apenas por escadas — um ponto registrado como aspecto a ser melhorado em

futuras edi¢des, no que diz respeito a acessibilidade plena para pessoas com deficiéncia.

Recursos humanos:

e Organizadora (produgdo, comunicagdo, gesto das redes)

e Apoio dos donos do Blackout (curadoria dos tatuadores e organizagdo de filas e
pagamentos)

e 9 tatuadores participantes (6 locais e 3 convidados de fora)

1. Dello (@delloink) — Dello atua com um estilo marcante no neo tradicional e
old school, trazendo composi¢des vibrantes, sombreados ousados e linhas
consistentes. Seu trabalho combina cores intensas com temadticas cldssicas da
tatuagem tradicional, adaptadas com personalidade.

2. Gabi (@xgabink) — Gabi trabalha com blackwork, explorando o contraste entre
tracos so6lidos e composicdes de forte presenca visual. Seu portfélio inclui
desenhos autorais e figuras simbolicas, marcadas por intensidade grafica e
estética contemporanea.

3. Jordan (@jordanboziart) — Jordan desenvolve seus trabalhos em blackwork,

com uma abordagem voltada para elementos experimentais e artisticos. Suas
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tatuagens combinam composicao, simetria e densidade, criando pegas com forte
impacto visual e conceito.

Julia (@_juliafranca) — Julia atua com blackwork e fineline, trazendo leveza
e delicadeza em seus tragos. Seu estilo ¢ voltado para composicdes poéticas,
florais e simbolicas, sempre com foco na estética minimalista e emocional.
Patrick (@ttt.trug) — Patrick mescla blackwork com influéncias de neo tribal
e arte abstrata, resultando em tatuagens expressivas, conceituais € com
identidade tnica. Seu trabalho se destaca pela combinacao de formas organicas,
ritmo visual e intensidade.

Thales (@thales.tattoo) — Thales desenvolve tatuagens em blackwork com
foco em contraste, profundidade e composicao grafica. Seu estilo ¢ limpo,
impactante e explora tematicas diversas com precisao técnica e apuro visual.
Vic (@vicctatua) — Vic atua com fineline, explorando tatuagens sutis, delicadas
e marcadas por significados pessoais. Seu trabalho envolve simbolos, palavras
e tragos finos que valorizam o detalhe, o espaco negativo e a sensibilidade da
arte.

Sier (@siertattoo) — Sier trabalha com realismo e blackwork, produzindo
tatuagens de alta precisdo e acabamento técnico. Seu estilo transita entre
retratos, figuras humanas, natureza e composi¢des dramaticas, com uso refinado
de luz e sombra.

Nicoli (@nicoliramos.tattoo) — Nicoli ¢ especialista em fineline, com um estilo
voltado a delicadeza, fluidez e simbologia pessoal. Suas tatuagens sdo
minimalistas e detalhadas, refletindo sensibilidade e identidade com tragos

elegantes.

Designer grafico (criagao de identidade visual e flyer)
Designer artistico (criacao)

Fotografo (cobertura do evento)

Recursos fisicos:

Espaco fisico — Blackout Tattoo Club: O evento aconteceu no Blackout Tattoo Club,
estudio localizado em Vila Velha — ES, com estrutura ampla dividida em dois andares.
O primeiro andar foi utilizado como area de convivéncia e recep¢cdo do publico,

decorado com quadros, grafites e elementos que remetem a cultura urbana e artistica da
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tatuagem. O segundo andar concentrou a parte técnica do evento, com 9 macas
organizadas para os procedimentos de tatuagem, garantindo conforto, fluidez e
seguranca. O ambiente ¢ bem iluminado, arejado e adequado para o atendimento
simultaneo dos tatuadores.

e Area de convivéncia — Interna e externa: No térreo, o publico pdde interagir em um
espago descontraido, com acesso livre a mesa de sinuca e aos demais ambientes do
estudio. Do lado de fora, foi montada uma area complementar com uma mesa de
madeira, cadeiras e bancos, oferecendo um espago ao ar livre para descanso,
alimentacdo e integracao entre os participantes.

e Materiais fornecidos pelo estidio: O estadio disponibilizou insumos essenciais para
a realizacdo dos atendimentos, como luvas descartaveis, papel toalha, plastico filme,
sabao, alcool e iluminagao adequada. Além disso, uma impressora foi utilizada para a
producdo dos decalques das tatuagens. Esses itens foram compartilhados entre os
tatuadores, seguindo os padrdes basicos de higiene e seguranca.

e Materiais pessoais dos tatuadores: Cada artista levou seus proprios equipamentos de
trabalho, incluindo méquinas de tatuar, tintas, fontes, pedais, agulhas, biqueiras e
materiais auxiliares. O uso dos materiais individuais permitiu que cada tatuador
mantivesse seu estilo e organizagao proprios, dentro das normas de biosseguranca.

¢ Flashes e ambientacfo visual: As artes de tatuagem foram impressas previamente e
coladas nas paredes do espaco, compondo o cenario do evento e funcionando como um
catdlogo visual para os visitantes escolherem suas tatuagens. Essa disposicdo também
contribuiu para valorizar esteticamente as obras, transformando o local em uma
pequena galeria.

¢ Brindes e produtos promocionais: Durante o evento, o publico teve acesso a brindes
como acai gratuito (parceria com Acai Premium), degustacdo de bebidas da marca
Bebacatu e sorteio de uma camiseta da marca Bolt, como parte das estratégias de
engajamento e experiéncia do publico.

e Equipamento de registro — Camera fotografica: Uma camera fotografica foi
emprestada pela Universidade Vila Velha (UVV) para registrar momentos do evento.
As imagens captadas foram utilizadas para divulgacdo nas redes sociais e também

fazem parte do acervo do projeto.

Orcamento:
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O custo direto desembolsado pela autora foi de R$ 292,50, destinados a produgdo de itens

graficos e promocionais:

e Impressao da papelaria do evento (folhas de flash, informativos de cuidados, regras do
evento, adesivos com QR Code para avaliagao);

e Impressao dos adesivos entregues como brinde a quem realizava uma tatuagem;
No entanto, o valor total necessario para a realizagdo do evento ultrapassa esse montante.
Gragas ao apoio e parceria com o Blackout Tattoo Club, que forneceu o espaco fisico completo,
estrutura de atendimento com nove macas, materiais descartaveis para os procedimentos (luvas,
papel toalha, plastico filme, sabdo, alcool, iluminacdo e impressora), o evento pode ser
realizado com qualidade e profissionalismo, sem a necessidade de custos com aluguel ou

insumos basicos.

Além disso, outros patrocinadores contribuiram com recursos nao financeiros, ampliando a

experiéncia do publico:

e Acai Premium: fornecimento gratuito de agai durante o evento;

e Bebacatu: degustacdo gratuita de bebidas;

e Marca Bolt: apoio no sorteio com uma camiseta;

e Universidade Vila Velha (UVV): empréstimo de camera fotografica para registro do

evento.

3. TINTANO PAPEL:

3.1 o conceito por tras do flash:

Nome do evento: Back To Flash
Tema: Arte e Comunidade

Cliente: Comunidade artistica local e frequentadores do Blackout Tattoo Club

O conceito do evento Back To Flash foi cuidadosamente elaborado para ressignificar criagdes
artisticas que, apesar de carregarem identidade e potencial, ndo haviam sido vendidos
anteriormente. A proposta parte de um olhar afetuoso para esses desenhos autorais que nao

foram tatuados — nao por falta de qualidade, mas por uma questao de tempo, ocasido ou acaso.
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Assim, o evento surge como uma tentativa de dar nova vida a arte deixada de lado,

reconhecendo a dedicagdo dos tatuadores e o valor simbdlico dessas criagdes.

A ideia era objetiva, mas carregada de significado: permitir que artistas trouxessem de volta
flashs antigos e pudessem agora encontrar um novo publico, um novo corpo, uma nova historia
para carregar essas imagens. Essa reconexdo com a propria producdo impulsiona a economia
criativa dos tatuadores e convida o publico a valorizar aquilo que ja existe, mas ainda ndo foi

descoberto.

A escolha de realizar um evento como produto de TCC surgiu da intenc¢do da autora de aplicar,
na pratica, os conhecimentos adquiridos ao longo do curso de Publicidade e Propaganda,
experimentando o planejamento e a execugao de uma agao real voltada ao mercado de eventos.
A convivéncia com amigos tatuadores, aliada ao interesse pessoal pelo universo artistico e
simbdlico da tatuagem, motivou o direcionamento tematico. Back To Flash nasceu, portanto,
da convergéncia entre vivéncia, formagdo académica e desejo de construir um projeto autoral
com relevancia cultural e comunicacional. O evento se configurou como uma via de mao dupla,
na qual todos os envolvidos contribuiram e se beneficiaram: os artistas, o publico e a propria

idealizadora.

A estrutura do espaco também colaborou com a proposta. O primeiro andar do Blackout Tattoo
Club foi utilizado para ambientagdo e integracao do publico, com musica, sinuca, agai gratuito
e bebidas artesanais. No segundo andar, onde aconteciam os procedimentos de tatuagem, nove
macas foram disponibilizadas em um ambiente organizado e funcional. As artes foram
impressas com antecedéncia e expostas nas paredes do estidio como em uma pequena galeria,

permitindo ao publico uma experiéncia mais sensivel na escolha dos flashs.

A atmosfera do evento foi pensada para estimular os sentidos e criar um momento marcante
para os participantes. Essa abordagem se relaciona com o conceito de marketing sensorial, que,
segundo Lindstrom (2012), consiste em “ativar os cinco sentidos com o objetivo de criar

experiéncias mais memoraveis, construindo conexdes emocionais entre marca e consumidor”.
No Back to Flash, cada sentido foi mobilizado de forma sutil e integrada:

e Visao: as paredes do estadio foram utilizadas como espaco expositivo para os flashs
dos tatuadores, proporcionando ao publico uma experiéncia visual semelhante a de uma

galeria de arte alternativa, com forte apelo estético e autoral.
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e Audicdo: a trilha sonora com géneros urbanos e alternativos contribuiu para o clima
descontraido e jovem, acompanhando a movimentagdo das pessoas e¢ a dindmica do
evento.

e Olfato: o ambiente fechado do primeiro andar, com presenca constante do publico,
carregava o aroma caracteristico de um estudio de tatuagem — uma mistura de tinta,
produtos de limpeza e presenca humana — gerando uma ambientagdo auténtica e
reconhecivel, especialmente para quem ja frequenta esse tipo de espago.

e Paladar: os participantes puderam degustar gratuitamente o agai oferecido por uma das
marcas apoiadoras, além das bebidas disponibilizadas pela Bebacatu, refor¢cando o
acolhimento e o carater festivo da experiéncia.

e Tato: o publico teve contato fisico com os materiais graficos produzidos para o evento
— como informativos e adesivos — além da propria experiéncia tatil e simbolica da

tatuagem, que envolve toque, dor e permanéncia na pele.

Esses estimulos sensoriais foram incorporados com o objetivo de criar uma vivéncia coletiva e
memoravel, aprofundando a conexdo entre os visitantes, os artistas e o ambiente onde a arte se

manifestava.

Em sua esséncia, o Back To Flash propds um reencontro com a arte esquecida. Mais do que
vender tatuagens, o evento procurou abrir espago para que cada flash encontrasse, enfim, sua

pele.

Foi sobre dar novas oportunidades — as artes, aos artistas e aos encontros.

Inspiracao e propésito:

A inspiragdo para o Back To Flash surgiu da convivéncia com amigos tatuadores e da escuta
atenta as suas rotinas, desafios e frustragdes. Entre esses relatos, um aspecto se destacava: a
quantidade de flashs autorais produzidos com cuidado e identidade que acabavam esquecidos,
sem nunca terem sido tatuados. Nao por falta de qualidade, mas por circunstancias aleatorias
— tempo, ocasido, escolha. Essa constatagdo despertou o desejo de criar um espago de
valorizacdo para essas artes que, mesmo deixadas de lado, ainda carregavam poténcia simbolica

e criativa.



23

Mais do que um evento pontual, o Back To Flash nasce como uma proposta de colaboragdo e
afeto. De um lado, o intuito de impulsionar artistas locais a revisitar suas produgdes e a
redescobrir nelas novas oportunidades de visibilidade e renda. De outro, o anseio pessoal da
idealizadora em desenvolver um projeto significativo que representasse sua trajetoria
académica, afetiva e criativa como Trabalho de Conclusido de Curso. O evento se estabelece,
assim, como uma via de mao dupla: um movimento coletivo em que todos — artistas, piblico

e produgdo — contribuem e se beneficiam.

A mensagem do evento estd ancorada na valoriza¢do da arte autoral e da coletividade, bem
como na importancia dos encontros presenciais em um mundo cada vez mais digital. Ao
promover o reaproveitamento criativo, o Back To Flash evidencia que a arte ndo perde valor
com o tempo — pelo contrario, ela pode ganhar novos sentidos e encontrar novos corpos

quando circula em espagos vivos de troca, afeto e pertencimento.

Experiéncia do publico:

A experiéncia que o Back To Flash propde ao publico vai além da simples escolha de uma
tatuagem. O evento se apresenta como um espago de encontro e descoberta, onde cada
participante se sente acolhido, representado e parte de uma rede criativa viva. Ao transformar
o estiidio em uma espécie de galeria sensorial, a proposta € criar uma atmosfera imersiva, capaz
de despertar emogdes, ativar os sentidos e estimular conexdes genuinas entre artistas e
visitantes. O objetivo € que o publico vivencie a arte de forma acessivel, afetiva e interativa —
reconhecendo valor naquilo que ja existe, mas que ainda ndo encontrou seu lugar no mundo.
Em um tempo marcado pelo consumo rapido e pelos vinculos efémeros, o evento oferece um

momento de pausa, presenca e pertencimento.

3.2 quem ¢ a nossa pele-alvo:

O publico que se pretendia alcangar no Back To Flash era majoritariamente composto por
jovens e adultos interessados em tatuagem, arte autoral e cultura alternativa. A expectativa era
atrair pessoas que ja frequentavam o estudio Blackout Tattoo Club ou que tivessem algum tipo
de vinculo com os tatuadores participantes. Também se buscava a presenca de artistas visuais,
profissionais da cena criativa local, pequenos empreendedores, amigos e familiares dos
expositores, além de visitantes curiosos da regido que viessem a saber do evento por meio das

redes sociais.
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Ainda que a maior parte do publico-alvo estivesse inserida em contextos ligados a arte e a
tatuagem, o evento também se propunha a acolher pessoas com perfis diversos, incluindo
individuos interessados apenas em conhecer a proposta, prestigiar os artistas ou viver uma
experiéncia diferente no municipio. Essa variedade pretendia contribuir para uma atmosfera
plural, intimista e colaborativa, refor¢gando a ideia de um espago aberto ao encontro e a troca de

vivéncias, independentemente do grau de envolvimento prévio com o universo da tatuagem.

3.3 quanto custa tatuar uma ideia:

Apesar do baixo custo direto envolvido, o Back To Flash mobilizou uma estrutura significativa
que so6 foi possivel gracas a articulacdo com parceiros locais. Abaixo, estdo discriminados os
custos diretos desembolsados pela autora. J& os valores estimados dos recursos viabilizados por

meio de apoio e colaboragdo, ndo tem como serem descritos.

Recursos Financeiros:

Item: Valor:
Papelaria do evento: R$80,50
Folhas de flashs (A3): R$140,00
Adesivos de brinde: R$72,00

Os custos que o orcamento cumpriu se baseia em:
Papelaria do evento-
e 1 flyer tamanho A4 para fotos de divulgagdo, custando R$3,50.

e 4 folhas de adesivos com o QR code de preenchimento do questionario de avaliacdo do

evento, cada uma custando R$3,00 , totalizando no custo de R$12,00.

e 4 folhas de adesivos com a logo do evento, cada uma custando R$3,00 , totalizando no

custo de R$12,00.

e 15 cartdes com informagdes de cuidados com a tatuagem, cada uma custando R$2,20,

0 que totalizou no custo de R$33,00.

e 10 cartazes (A4) com QR code grande para o preenchimento do questiondrio de

avalia¢do do evento, cada um custando R$2,00 , totalizando R$20,00.



25

Folhas de flash-

e 20 folhas de flashs em tamanho A3, cada uma custando R$7,00 , totalizando no custo

de R$140,00 reais.
Adesivos de brinde-

e 180 adesivos de brinde para os convidados, custando R$0,40 cada, totalizando R$72,00.

Recursos fisicos:

Além dos custos diretos arcados pela autora, o evento Back To Flash contou com uma série de
recursos fisicos viabilizados por meio de parcerias e apoios institucionais, fundamentais para
sua realizagdo. Embora ndo tenham sido contabilizados financeiramente, esses apoios

representaram uma estrutura significativa.

A marca Acai Premium forneceu gratuitamente 100 unidades individuais de agai, distribuidas
entre os participantes como parte da experiéncia sensorial e de acolhimento do publico. J4 a
loja Bebacatu cedeu 12 garrafas de 500ml para degustacdo gratuita e 40 unidades para venda
direta durante o evento, colaborando com a ambientagao festiva e com a valorizagdo de marcas

locais.

O estudio Blackout Tattoo Club disponibilizou o espago fisico para o evento por 10 horas
continuas, incluindo as duas areas utilizadas: o primeiro andar, destinado a recepcao e
convivéncia, ¢ o segundo andar, onde ocorreram os atendimentos. Além disso, o estidio
ofereceu materiais descartdveis de uso profissional (como papel-toalha, luvas, plasticos de
protecdo e outros insumos basicos), bem como infraestrutura completa: energia elétrica,

abastecimento de 4gua, mobilidrio, atendimento ao publico e suporte logistico.

Esses apoios possibilitaram a realizagdo do evento com qualidade, conforto e seguranca,
garantindo que os recursos financeiros disponiveis fossem direcionados aos elementos graficos

e estruturais de comunicagao ¢ identidade visual.

3.4 metas que deixamos marcadas:

O evento Back To Flash teve como objetivo principal a comercializacdo dos desenhos autorais

dos tatuadores participantes, com foco em trabalhos exclusivos ainda ndo tatuados
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anteriormente, proporcionando uma oferta diferenciada ao publico. Além disso, buscou-se
promover o reconhecimento e a valorizagdo do trabalho artistico dos profissionais envolvidos,

consolidando a tatuagem como uma forma legitima de expressao estética e cultural.

Outra meta relevante foi garantir que o publico presente experimentasse uma ambientagdo
acolhedora e visualmente estimulante, criando uma experiéncia diferenciada que fugisse do
comum, porém sem pretensdes de inovacao radical. O evento priorizou a criagdo de um
ambiente que favorecesse a interacao, o conforto e o envolvimento do publico com a cultura da

tatuagem.

Adicionalmente, o Back To Flash objetivou fortalecer a rede de contatos entre tatuadores,
parceiros e visitantes, fomentando o sentido de comunidade e pertencimento dentro do universo

da tatuagem.

Considerando que o evento serviu como tema para a elaboragao do Trabalho de Conclusao de
Curso (TCC), o sucesso foi avaliado com base na quantidade e qualidade da participagdo do
publico, bem como no feedback obtido por meio do formulario de avaliagdo aplicado durante a
atividade. Nao foi estabelecida uma meta quantitativa fixa para o publico, mas a participagao

alcancada foi considerada satisfatoria para os propositos do projeto.

Por fim, o evento buscou criar uma atmosfera que incentivasse a integracdo dos participantes a
cultura da tatuagem, destacando o desenho corporal como meio de expressao estética, simbolica

e identitaria.

3.5 a marca na pele: estilo e identidade

Este estudo explora a concepgdo e realizagdo de um evento, visando oferecer uma vivéncia
plena aos participantes, ressaltando a relevancia do desenvolvimento de uma identidade visual

impactante.

Durante o processo de desenvolvimento da identidade visual, a autora contou com a

colaboragao do design Luis Henrique Raposo



Identidade Visual:

.. N

=2 REALILADO POR MANUELA PRaTA

BACKTO FLASH

RESSIGNIFICACAO DE ARTES ESQUECIDAS EM
TO DE TATUAGEM

7 N

Conceito:

_gq ¢ I‘fr :’{r {! g
(R’ 7

A IDENTIDADE VISUAL DO BACK TO FLASH FOI CONSTRUIDA A PARTIR DO CONCEITO DE
REVALORIZAGAO DE ARTES AUTORAIS ESQUECIDAS, EXPLORANDO A IDEIA DE RETORNO,
RENOVAGAO E CIRCULACAO CRIATIVA. PENSADA COMO UMA EXTENSAO ESTETICA E SIMBOLICA DO
EVENTO, A IDENTIDADE BUSCOU REFLETIR A LINGUAGEM URBANA, ACESSIVEL E AUTORAL DA
TATUAGEM INDEPENDENTE, CONECTANDO O PUBLICO POR MEIO DE UMA COMUNICAGAO VISUAL
COESA, SENSIVEL E COM FORTE APELO SIMBOLICO.

Logo:

ALogo

O LOGOTIPO FOI DESENVOLYIDO COM
BASE EM TRAGOS ORGANICOS E ESTILO
RETRO, REMETENDO DIRETAMENTE A
ESTETICA CLASSICA DOS FLASH DAYS E
COMUNICANDO, AO MESMO TEMPO,
AUTENTICIDADE, MEMORIA E INOVAGAOQ. A
COMPOSIGAO EQUILIBRA
ESPONTANEIDADE COM FIRMEZA VISUAL,
TRADUZINDO A PROPOSTA DO EVENTO DE
FORMA IMEDIATA E RECONHECIVEL.

LOGO PRINCIPAL

Paleta de cores:
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Paleta de cores

A PALETA DE CORES, COMPOSTA POR TONS
ESCUROS E VIBRANTES COMO ROXO, MAGENTA E
PRETO, CONTRASTADOS COM BRANCO SUAVE,
FOI ESCOLHIDA PARA REFORCAR A IDEIA DE
CONTRASTE E IDENTIDADE MARCANTE. ESSAS
CORES COMUNICAM INTENSIDADE, CRIATIVIDADE
E PERTENCIMENTO, ALINHADAS AO UNIVERSO
ALTERNATIVO E SIMBOLICO DA TATUAGEM. A
APLICACAO DAS CORES BUSCOU SEMPRE MANTER
EQUILIBRIO VISUAL E DESTACAR OS ELEMENTOS
ESSEMCIAIS NAS PECAS GRAFICAS.

#H141212

#2A2T26

#CTIICS

#3E0CE5

]
=
3
E

Tipografia:

Tipografia

A TIPOGRAFIA UTILIZADA COMBINA TRES FONTES
PRINCIPAIS: ABOVE THE BEYOND SCRIPT, COM
TRAGOS CALIGRAFICOS E EMOTIVOS; MILEAST,
COM UMA ESTRUTURA MAIS SOLIDA E ELEGANTE:
E LOVELO, UMA FONTE GEOMETRICA E
MODERNA, USADA EM TITULOS E ELEMENTOS DE
DESTAQUE PARA REFORGAR IMPACTO VISUAL E
IDENTIDADE URBANA, ESSA COMBINAGAO VISA
EQUILIBRAR SENSIBILIDADE E CLAREZA,
EXPRESSANDO TANTO O LADO AFETIVO DO
EVENTO QUANTO SUA ORGANIZAGAO E
PROFISSIONALISMO COMO PROJETO DE TCC.

MILEAST
LOVELO

/’(b'f"ﬁd ﬂr fjnyrur{ /évrr-ff;f/

Flyer oficial:

Flyer ofical

©O FLYER OFICIAL DO EVENTO FOI UMA
DAS PRINCIPAIS PECAS DE DIVULGAGAO E
SERYIU COMO VITRINE VISUAL DA
IDENTIDADE CONSTRUIDA. NELE, TODOS
OS ELEMENTOS - LOGOTIPO, PALETA
CROMATICA, TIPOGRAFIA E COMPOSIGAO
- FORAM ARTICULADOS DE MANEIRA
ESTRATEGICA PARA CAPTAR A ATENCAO
DO PUBLICO E COMUNICAR DE FORMA
DIRETA O CONCEITO DO EVENTO. SUA
FUN‘;iD FOI TANTO INFORMATIVA
QUANTO SIMBOLICA, FUNCIONANDO
COMO PEGA DE RECONHECIMENTO DA
MARCA DO EVENTO.

VAMOS ARttsTAs | N
COM MUITAE

Vakwes o partr 9e

S B0
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4. O GRANDE DIA: A TATUAGEM ACONTECEU

4.1 programacio do evento:

Horario: 10h as 20h

10:00

Abertura do estidio ao publico.

Abertura do evento ao publico para
entrarem e conhecerem o espago € o

evento.

11:00

Inicio da distribuicao de Acai ¢ Bebacatu.

Apos a chegada dos produtos e
organizacdo no espago do evento,
comecaram a ser distribuidos o acai ¢ as

amostras de Bebacatu.

20:00

Encerramento dos atendimentos de

tatuagem.

Finalizacao dos atendimentos, exceto
os que ainda estavam em andamento no
andar de cima e fechamento do estudio

para o publico.

4.2 cliques e closes do dia:

\ \"3{"; AN

)
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Acesse todas as fotos do “Back To Flash” pelo link:
https://drive.google.com/drive/folders/11Ape-5x2RdL3bgn1J4u2a8ip6DJ2KUIE

4.3 O que o publico sentiu na pele:

Perguntas realizadas:

Como vocé ficou sabendo do evento?

O que te motivou a participar do “Back To Flash™?
Vocé tatuou no evento?

Caso nao tenha conseguido, foi por qual motivo?
Avalie os seguintes aspectos:

Vocé voltaria em outra edi¢do do “Back To Flash?”
O que mais te agradou no evento?

O que poderia melhorar?

X N kWD =

Deixe alguma sugestdo ou comentario extra:

[a—
S

. Obrigada por responder até aqui, deixe seu nimero de celular e participe de um sorteio

de uma camisa da @boltptoject .

Respostas: 41 avaliacoes.



1. Como vocé ficou sabendo do evento?

Como vocé ficou sabendo do [0 Copiar grafico
evento?

41 respostas

® Instagram do @
backtoflashink

@ Instagram de algum
tatuador

@ Indicagao de amigo
@ Passando pelo local
@ Pela Organizadora
@ manuela

@ Manuela

® manu

2. O que te motivou a participar do “Back To Flash™?

0 que te motivou a participar |0 Copiar grafico
do "back to flash"?

41 respostas

@ Tatuar com valor
acessivel

@ Curiosidade pelo

19,5% evento

) Conhecer os
tatuadores

@ Estava passando e
entrei

3. Vocé tatuou no evento?

Vocé tatuou no evento? IO Copiar grafico

41 respostas

® Sim

® Nao

0 Pretendia, mas nédo
consegui
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4. Caso nao tenha conseguido, foi por qual motivo?

Caso nao tenha conseguido, foi por qual motivo?

4 respostas

Falta de tempo
Nao pude esperar, tinha outro compromisso

Nao tinha dinheiro

5. Avalie os seguintes aspectos:

Avalie os seguintes aspectos: |_I:I Copiar grafico
I Otimo [ Regular I Ruim
40
30

20

Organizagao geral Comunicagdo e Atendimento dos Espago fisico e Agai/ bebida Tempo de espera
do evento divulgacao tatuadores ambiente bebacatu

6. Vocé voltaria em outra edi¢ao do “Back To Flash?”

Vocé voltaria em outra edigéo I_D Copiar grafico
do "Back to Flash ?"

41 respostas

@ Sim, com certeza.
® Talvez
@) Nao voltaria
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7. O que mais te agradou no evento?

0O que mais te agradou no evento?

41 respostas

0 ambiente

Tudo

atendimento dos tatuadores

Ambiente

Ambiente agradavel

Receptividade do ambiente e da galera.

A criatividade e a dedicagdo para gue tudo desse certo.
Boa musica é pessoas

Muito boa organizagdo, galera muito receptiva

8. O que poderia melhorar?

0 que poderia melhorar?

41 respostas

nada

Poderia acontecer mais vezes
Maior divulgagao

Acai maior

Nada. Foi tudo bom

Nada, tudo perfeito

Estava tudo perfeito

ar condicionado

Ter xeque mate
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9. Deixe alguma sugestdo ou comentario extra:

Deixe alguma sugestdo ou comentdrio extra:

8 respostas

Parabéns pelo trabalho de todos!!
Amei tudo, j& quero préximas edigies
amei tudo aqui !!

Boa sorte com o tcc, Manu!
Maravilhoso

Muito massa a ideia e a execucao!ll

0 evento esta muito bom!!

10. Obrigada por responder até aqui, deixe seu numero de celular e participe de um sorteio

de uma camisa da @boltptoject .

Obrigada por responder até aqui, deixe seu nimero
de celular e participe do sorteio de uma camisa da
@boltproject_.
28 respostas

2T9RB420754

27992975700

27998095130

27999197114

27999481612

27995317403

27992277648

27999380427

27999585507

Acesse  todas as  respostas do  formuldrio por meio  desse  link:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/10gd-
JBoundM3fL. Wb60OycyTiboSFciOKReD8 SecPQOk/edit?usp=drivesdk




ANEXOS:

anexo a:

Figura 1 — Flashs autorais do tatuador Dello.

\ )
0s desenhos tem tamanho minimo de 10 cm ™
@ méximo de 15 em. Todos os desenhos s3o sombreados.

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 2 — Flashs autorais do tatuador Dello.

o
0s desenhos tem tamanho minimo de 10 cm
) de 15 cm. Todos os desenhos s

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).
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Figura 3 — Flashs autorais do tatuador Dello.

s desenhos tem tamanho minimo

oY 0om
e méximo de 15 om. Todos os desenhos siio sombreados.

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 4 — Flashs autorais da tatuadora Gabi.

GABRIELLA MONTEIRO
@xgabink

N\

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).
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Figura 5 — Flashs autorais da tatuadora Gabi.

GABRIELLA MONTEIRO
= \@xgubink

GABRIELLA MONTEIRO
@xgabink




Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 7 — Flashs autorais do tatuador Jordan.

JORDANBO?!
e

" +TODOS 0S DESENHOS TERAD TEXTURAS OU SOMBREAMENTO

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 8 — Flashs autorais do tatuador Jordan.

JORDAN BOZ]

@jordanboziart

~TODOS 08 DESENHOS TERAO TEXTURAS OU SOMBREAMENTO **
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Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 9 — Flashs autorais do tatuador Jordan.

JORDAN BOZ]

. @jordanboziart

*TODOS OS DESENHOS TERAO TEXTURAS OU SOMBREAMENTO =

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 10 — Flashs autorais da tatuadora Nicoli.

NICOIT RAKNOS

m&ax/?m‘z; é ;;;;'w/mé/ Cm -(\ T

% @nicoliramos.tattoo é

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).
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Figura 11 — Flashs autorais da tatuadora Nicoli.

NICQIL RA

= b

A0S

; @nicoliramos.tattoo é

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 12 — Flashs autorais da tatuadora Nicoli.
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NICOL RAKNOS
106G @, 1o erm A

% @nicoliramos.tattoo é

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 13 — Flashs autorais do tatuador Sier.

—‘_‘a@mertattoo &I‘

L' . o
l;l . :__.:' ¥ _ l';l
L & o
I;l o :_|.:|
El‘- [ _ l%
i Ay 8
B $\%Y g
L' WL al
M '

"__. —— . —— —— '.;I

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 14 — Flashs autorais do tatuador Sier.
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Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 15 — Flashs autorais da tatuadora Victoria.

@vicctatua

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 16 — Flashs autorais da tatuadora Victoria.
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Victdria

>
@vicctatua

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 17 — Flashs autorais da tatuadora Victoria.

Victdria

O l_al'l)

/ e
& W 0 flowes”

@vicctatua

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 18 — Flashs autorais do tatuador Thales.



Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 19 — Flashs autorais do tatuador Thales.

e s Ses——— ——

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 20 — Flashs autorais do tatuador Thales.
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Thales Talloo_s=

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 21 — Flashs autorais do tatuador Patrick.

g cowcertual f\a\oistlui nho
Se nao significa n o que vocé quiser.

ada, pode ser

< ©
@ttt.trug patrick trug

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).
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Figura 22 — Flashs autorais do tatuador Patrick.

¥

@ttt.trug patrick trug

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 23 — Flashs autorais do tatuador Patrick.

@ttt.trug

patrick trug

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).
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anexo b:

Figura 24 — Disposicao dos flashs no dia do evento.

{“ Thales Talloo |

rw;@

%

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).

Figura 25 — Disposicao dos flashs no dia do evento.

“VALORES.
50,0

200,00
® 25000 ||
® 300,00
® 350,00

®8 400,00
® 450,00
® 500,00
® 600,00
® 700,00

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).
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Figura 26 — Tabela de valores exposta junto aos desenhos.

-YALORES.
© 150,00 #
~ 200,00
® 250,00
® 300,00

Fonte: Acervo pessoal da autora (2025).
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